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Necesidad de confianza en un
mercado con saturacion
informativa
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Los miembros de una
comunidad se organizan y
re-organizan con facilidad

LAS COMUNIDADES
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CONSUMO ON-LINE FEED-BACK de alta velocidad
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- Por INTERCAMBIO DE INFORMACION

Son las comunidades MAS relacionadas con el CONSUMO

De interés especifico
"4 - TABLEROS | Organizadas alrededor de boletines | Mensajes almacenados por fecha y tema

Participacion en foros

__——_*

——

No HABLAR-ALGRUPO

A Hablar a la identidad del grupo |— Sj ~ HABLAR A TRAVES DEL GRUPO

Vigilar

Seguir los fragmentos * ]

diferencias y
similitudes Criticas
ii ; ¢ Por donde fluye el interés?
‘mas de
nigable . Nuestro significado individual
- Seguir el foco '—{ Vincularlo a simbolos

{ Punto de atencion

Informacion a cambio de algo

TRUEQUE

Considerar el marketing de prestar atencion g
De forma bidireccional j‘ et
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Poner limites a nuestra "posesién”
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Argot

Generacion de Iconos e
Relaciones
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NO aprovecharse de la confianza

Etica o -
- No olvidar NO inmiscuirse en la privacidad
*-[deado conla revolucion Calidad




