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Introduccion

Serfa injusto no dedicar también algiin espacio en estos Comentarios a otras historias de éxito, por lo
que pido paciencia a quienes se preguntan en qué consistié exactamente la Jornada.

Hay deducciones en torno a la actual existencia del majestuoso tigre de Bengala que, mis que como
animal a admirar -con respeto hacia su utilizacién por el Dr. Alonso Puig como elemento central de
su fibula de encantamiento-, lo presentarfan como una de las especie en peligro de extincién, y por
tanto, digna de compasion.

Resumen

El mayor enemigo de los tigres no es, por supuesto, la gacela -que, dicho sea de paso, goza de buena
salud genética-, sino el hombre. Este ultimo depredador, preocupado recientemente por la pérdida de
un animal tan bello y que le habfa proporcionado inevaluables momentos de poder, curaciones y
hasta placer sexual, promocioné el "Proyecto Tigre" (equivalente en el ambito felino a "Madrid
Excelente”), y ha conseguido que el Panthera tigris tigris cuente en la actualidad con mas de 1.500
ejemplares, varios de ellos, en zoos.

José Ramoén Garcia Gonzalez y Enrique Dans

Los conferenciantes que no actuaban en el IV Congreso como ponentes magistrales, recurrieron
también, en algin caso, a poner ejemplos de otros animales. El mundo animal es extraordinariamente
efectivo para trasladar mensajes directos, porque hemos asociado a casi todos nuestros menos
racionales compafieros de viaje alguna virtud o defecto y los utilizamos de forma paradigmatica.

El mias aplaudido, con distancia, fue José Ramén Garcia Gonzalez, presidente ejecutivo de Blusens.
Lo fue al final -es un tipo muy simpatico, con un discurso tecno-paternalista, similar al que le hemos
escuchado otras veces- y, curiosamente, también se le aplaudié cuando criticé sin piedad el negocio
que realizan otros empresarios: los banqueros.

"Lo gue necesita este pais es financiacion y no tiene ficil solucidn, mientras los Bancos obtengan dinero que pagamos
entre todos al 1% y nos lo presten a los empresarios al 3%". Un negocio redondo, desde luego. Y aun lo
matiz6 mejor: "Lo gue ganan los Bancos nos vendria bien para crecer. Porgue, ademas, esa mora no la hemos creado
quienes estamos pagando puntualmente nuestros créditos’. Blusens ha crecido el 40% en 2011, pero "hemos
renunciado al 50% de las ventas por falta de financiacion” -espetd Garcia Gonzalez.

Otra de las intervenciones de éxito de la Jornada -y tuvo muchos momentos estelares- la protagonizé
el bidlogo (esa es su formacion universitaria) Enrique Dans, ejemplo de construirse a si mismo un
nombre gracias a las urdimbres digitales y, por supuesto, al trabajo personal ("I work becanse 1 love this
shit", parafrased, aclarando, incluso, lo que hatfa si el dia tuviera 25 horas: "#rabajar una hora mais").

No existe otro ejemplo en Espafia de utilizacién del blog como herramienta de creacién de valor para
el propio curriculum (""Tu curriculum estd en la red"; "El blog es la herramienta perfecta para tu marca personal”).
Dans oftrecid, con su inclito desparpajo, ciertas claves para posicionarse alto en el mundo de lo
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virtual, que es -la frase me pertenece, como deducira el lector- el espacio etéreo hacia el que camina,
con paso tan firme como probablemente insensato, la humanidad.

Y esta seudoconclusién no nace porque no crea en las posibilidades del blog (yo, como Dans, esctribo
a diario desde hace afios), sino porque tengo dudas de que, a pesar de la tedrica difusiéon que se pueda
conseguir de él o con ¢él -reflejada en las estadisticas a las que este reconocido ctitico de la propiedad
intelectual ("estd pensada para proteger, no a los que crean, sino a los que comercian con los productos creados")-
sino que hay que dedicar atencién consistente a las soluciones a lo que nos pasa han de encontrarse
en lo que se pueda comer.

La necesidad de comer puede provocar que el comportamiento sociolégico de los humanos sea, cada
vez mas semejante al de los rebafios de fius en el Serengueti, eternos emigrantes en busqueda de
pastos, atravesando, porque no tienen mas remedio, tierras infestadas de leones y otros carnivoros, a
los que sirven de alimento.

Lo curioso es que, segin los naturalistas, ese comportamiento aparentemente fanatico y estapido, que
les lleva a cruzar incluso rios donde les esperan cocodrilos hambrientos, no es tal: lo importante para
la manada de fius, con millones de ejemplares, es el grupo. El éxito estd en la salvaciéon de la inmensa
mayoria, que no depende del riesgo de los depredadores, sino de la existencia de pastos.

Asi que, desde una perspectiva igualmente pragmatica, los flus también pueden servirnos de ejemplo
y, ademas, tienen la ventaja sicologica de que, como su carne no es tan apetitosa para el hombre, no
estan en extincion.

Luis Huete

Dentro de la seccién "Profesionales con marca propia” del IV Congreso Internacional de Excelencia, al

que vengo dedicando ya varios Comentarios en este blog, intervino Luis Huete, profesor del IESE,

que nos ofrecié una especie de decalogo -no sé si para triunfar en la vida o para llegar a ser docente
s

en un Instituto de Empresa. ("E/ mdster que bice en el IESE fue un antes y un después”, expresé el
conferenciante, de forma incuestionablemente publicitaria).

Los diez mandamientos de Huete, expuestos de forma esquematica, son:

1. Combinar ganas (80%) ¢ inteligencia (20%)

2. Cuidar la alimentacién y la salud

3. No estar preocupado por los recursos propios

4. Elegir un buen mentor

5. Saber sintetizar

0. Dedicarse a actividades que se retroalimenten

7. No ser arrogante "/a arrogancia y la ignorancia hacen mal coctel”"

8. Reinventarse cada 7 afios

9. Trabajar el subconsciente, ...por ejemplo, con asistencia anual a seminarios
10. Practicar la estrategia pu// y no la push.

Estos diez mandamientos podrian resumirse en uno solo: "be the solution”, y su férmula filosofal la
aplica Huete a dos colectivos concretos; los empresarios deberfan pensar mas en temas sociales, y las
ongs deberfan preocuparse de ser mas empresariales. Campo Vidal, en su papel de extraer titulares
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después de cada intervencion, afadié un tercer componente al coctel maléfico: "arrogancia, ignorancia y
vagancia' conducen al desastre”.

Era evidente en aquellos momentos de la mafiana del 8 de febrero de 2012 que, de existir culpa de
una situacion complicada, el priige/knabe® iba a estar entre el auditorio.

Nota

2Prijgelfenabe es la expresion alemana para designar al cabeza de turco, es decir, al buco emisario, al nifio recogetortas
de las escuelas.
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